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Indonesia memiliki populasi muslim terbesar di dunia dengan preferensi Syariah 
yang kuat
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Jumlah penduduk muslim Indonesia mewakili 12,7% dari total
penduduk muslim dunia
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Sekitar 45% Memiliki Preferensi Syariah yang Cukup Kuat
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Pertumbuhan perbankan Syariah cukup baik, namun size relative masih sangat kecil

15.24% 12.20% 10.89% 8.68% 9.12%

293 329 365 385 388 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

19.83%
11.20% 11.93% 15.58% 13.84%

342 380 425 461 468 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

18.97% 12.57% 9.93% 14.32% 13.99%

435 490 538 576 585 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

Rp Triliun
Aset Kredit/Pembiayaan Dana Pihak Ketiga

Perbankan
Nasional

Rp Triliun

Yoy

Perbankan
Syariah

Rp Triliun

Yoy

Perbankan
Konvensional

Rp Triliun

Yoy

9.41% 6.49% 6.62%
12.71% 11.96%

5,381 5,731 6,110 6,762 6,732 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

8.28% 11.73% 6.17%
0.19% -0.40%

4,835 5,402 5,736 5,651 5,601 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

9.81% 9.20%
6.21% 8.84% 8.64%

7,524 8,216 8,726 9,226 9,240 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

8.77% 6.17% 6.24%
12.50% 11.82%

5,040 5,351 5,685 6,302 6,264 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

7.86% 11.70% 5.87% -0.38% -1.05%

4,542 5,073 5,371 5,267 5,213 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

9.29% 8.99% 5.97% 8.49% 8.30%

7,089 7,727 8,188 8,650 8,654 

2017 2018 2019 Sep-20 Okt-20

MtM:   1,65% MtM:   0,85% MtM:   1,61%

MtM:  0,05% MtM:   -1,02% MtM:   -0,59%

MtM:   0,15% MtM:   -0,89% MtM:   -0,44%

YtD:   8,73% YtD:   6,25% YtD:   10,03%

YtD:   5,70% YtD:   -2,93% YtD:   10,20%

YtD:   5,88% YtD:   -2,35% YtD:   10,18%



Industri keuangan khususnya perbankan syariah belum optimal menggarap potensi
tersebut
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Sources : 
worldpopulationreview.com 2019
WorldFactbook, Pew Research Center, UN Data

Perbankan Konvensional Perbankan Syariah

5.78%

94.22%

Des 2017

5.96%

94.04%

Des 2018

6.17%

93.83%

Des 2019

6.34%

93.66%

Okt 2020

Market Share Aset Perbankan Syariah baru sebesar 6,34%



Dan masyarakat masih belum familiar terhadap keuangan syariah
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Indeks literasi perbankan Syariah masih sangat rendah



Bank Syariah memiliki keunggulan sebagai Penghimpun dan Penyaluran dana masyarakat, khususnya Wakaf Uang

• Akses dan jaringan
tersebar (Kantor 
cabang, ATM) dan 
layanan channel 
distribution (Mobile 
Banking/Internet 
Banking) sehingga
memudahkan
masyarakat utk
berwakaf

• Professional

• Memiliki Relationship 

dengan perusahaan

investasi (Mandiri

Manajemen Investasi) 

dan Kemenkeu

• Kerjasama dengan

nadzhir (BSM Ummat) 

yang mengelola wakaf

untuk kepentingan umat

secara maksimal

• Dana Wakaf Uang lebih aman
dan terjamin karena dijamin
oleh Lembaga Penjaminan
Simpanan (LPS)

• Meng-create produk
berbasis wakaf

• Sebagai mitra distribusi
institusi dan retail (CWLS
Retail)

• Sebagai LKSPWU

• Layanan berbasis digital
• Layanan jadiberkah.id 
sehingga memudahkan
nasabah/calon wakif utk
pembayaran wakaf

IT System 
yang Handal

Customer Based & Supply 

Chain yang luas
SDM

yang kompeten
Jaringan
yang luas

Produk
yang inovatif

• Memiliki 6.800.000 nasabah,
dengan 502.593 nasabah
payroll, sbb.:

• Kerjasama dengan 63 BUMN 
Group, 207 Swasta Besar
(Client Tiering), 247 Rumah
Sakit, 41 Perguruan Tinggi, 
Kementerian: 29, Eselon I: 56 
Eselon dan Satker: 267 Satker
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Melalui layanan berbasis Digital dengan Syariah Universal Value
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Serta pengembangan Digital Channel Mandiri Syariah Penerimaan Wakaf

Mandiri Syariah Mobile
Menjadi Sahabat Spiritual,  Social, dan 

financial Anda

Memudahkan nasabah untuk menyalurkan 
dana Wakaf dan terdapat pilihan wakaf; 

wakaf uang baik Permanent (Wakaf Berkat
Umat) dan Temporer (CWLS), serta wakaf

melalui uang

QRIS 
Masjid/ lembaga social

Memudahkan pembayaran dana Wakaf

Masjid dan Lembaga ZISWAF sebagai
merchant QRIS

Jadiberkah.id
Platform ZISWAF (web based)

Sebagai market place ZISWAF yang telah 
bekerjasama dengan 11 lembaga dan 28 

Program
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Dengan Wakaf Digital, Mandiri Syariah hadir dan mendukung untuk memaksimalkan crowdfunding
wakaf di Indonesia

Dialokasikan dalam beberapa program yang dikelola oleh beberapa
mitra yang telah tergabung:
• Wakaf mesjid Mandiri Syariah
• Wakaf sekolah juara
• Wakaf air minum untuk sesama
• Wakaf rumah tahfidz
• Wakaf RS Dhuafa
• dsb

Bekerjasama dengan BSM Ummat dalam program Cash Waqf Link
Sukuk Aceh

• Bekerjasama dengan Badan Wakaf Indonesia dan BSM Ummat
• Berwakaf tanpa memberatkan dengan nominal minimal Rp. 50.000
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Selain Crowdfunding, dengan jumlah customer based & supply chain yang cukup banyak, Bank Syariah 
memiliki competitive advantage lainnya sebagai LKSPWU untuk mengembangkan Wakaf berbasis
Community

Wakaf Berbasis
Community

• Bekerjasama dengan nasabah institusi BSM (Payroll based)
• Target market individu pegawai, dengan skema Wakaf 1 (satu)

tahun melalui mekanime potong gaji setiap bulan (standing
instruction)

• Dialokasikan dalam beberapa program yang dikelola oleh
beberapa mitra yang telah tergabung:
a.Wakaf mesjid Mandiri Syariah
b.Wakaf sekolah juara
c.Wakaf air minum untuk sesama
d.Wakaf rumah tahfidz
e.Wakaf RS Dhuafa
f.dsb

10



Sehingga mengalirkan Kebermanfaatan bagi lingkungan
Pengumpulan ziswaf didorong dengan adanya program sinergi antara BSM dengan Mitra
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Dukungan yang diharapkan untuk mengembangkan wakaf di Indonesia

▪ Program bersama untuk peningkatan literasi dan pemahaman
masyarakat terhadap Keuangan Syariah

▪ Kolaborasi untuk meningkatkan kesadaran masyarakat
berwakaf (Gerakan Wakaf untuk Kesejahteraan Umat)

▪ Penetapan kebijakan/ policy dari pemerintah yang
mendukung peranan dan program perbankan Syariah
sebagai LKSPWU
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Terima Kasih

“Sebaik-baik manusia adalah yang paling 
bermanfaat bagi manusia lainnya“

(HR Ahmad)

“Al Harakah, Barokah”
(Bergerak itu Berkah)



Transaksi Wakaf Meningkat di 2020 dengan Total 23 ribu transaksi
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Penerimaan Wakaf Meningkat di 2020 dengan Total 3 Milyar
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KuponSWR001yang terkumpul dari Nasabah 
Institusi atau Komunitas dapat disalurkan ke 
program-program sosial Nasabah/Komunitas 
tersebut yang memiliki kesamaan dengan 
program sosial dari BSMU (joint program).

Program Khusus Penyaluran Kupon SWR001

Bisnis model khusus untuk Nasabah 
Institusi/Komunitas

Mandiri Syariah juga Sebagai Mitra Distribusi Cash Wakaf Link Sukuk Kemenkeu

Cash Waqaf Linked Sukuk Ritel (CWLS Ritel) adalah investasi dana wakaf uang pada sukuk negara yang diterbitkan
oleh Pemerintah untum memfasilitasi Wakif dalam program pemberdayaan ekonomi umat dan kegiatan social 
kemasyarakatan
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BSM telah berhasil melakukan penjualan SWR001 

sebesar Rp10,818 Miliar (72,5% dari porsi nasional) 

dengan total investor sebanyak 867 investor (83,2% 

dari porsi nasional). 

Total pemesanan CWLS Ritel seri SWR001 di BSM 

sebanyak 919 pemesanan dengan rata-rata pemesanan 

per investor sebesar Rp12,47 juta.

Pemerintah menerbitkan CWLS Ritel (Sukuk Wakaf) 

seri SWR001 sebesar Rp14,912 Miliar dengan 

jumlah wakif sebanyak 1.041 wakif.

SWR001

Hasil Penjualan CWLS Ritel seri SWR001

Sebanyak 98,73% wakif (856 wakif) berwakaf dengan 

nominal di bawah Rp100 juta, dengan nominal wakaf 

uang terbanyak sebesar Rp1 juta (45,4%)

BSM telah melakukan berbagai macam program dan 

sosialisasi untuk mendukung pencapaian penjualan 

SWR001 tersebut, antara lain Gerakan 1 Hari 1 Wakif



Sales Booster Program
Internal & Eksternal  

Mapping Data Nasabah 
Potensial, Dari Nasabah 
Pemilik Sukuk & Deposito  

Sosialisasi dan Edukasi 
Product CWLS Kepada 

Seluruh Sales Person 
BSM

Pelaksanaan Online 
Customer Gathering & 

Pengiriman WA Blast
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GERAKAN 
1 HARI 1 WAKIF
Sales Person MandiriSyariah

Gerakan 1 Hari 1 Wakif


